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Haare: Alexander Kiryliuk, Miguel Silva, Kílian Garrigós, Inna Lipkovich @ SK Style Barcelona >< Foto: David Arnal >< Make-up: Natalya Sidorova >< Fashion Styling: SWID.A ><  
Illustrationen: Claudia Prinz, München >< Redaktion: Ariane Dreisbach, TOP HAIR

STYLINGFARBE >< COLOUR >< COULEURSCHNITT >< CUT >< COUPE

| DEUTSCH | ENGLISH | FRANÇAIS

Schnitt Richtig kurze Seiten treffen 
auf eine deutlich längere, fransig  
fallende Oberkopfpartie mit Pony – 
ein Look voller Kontraste.
Farbe Aus dem hellen Eisblond 
schimmern Strähnen in pastelligem 
Blau und Gold.
Styling Das Haar glatt föhnen und 
bei Bedarf mit dem Glätteisen nach-
arbeiten. Die Ponypartie mit starker 
Stylingpaste oder -spray in die Stirn 
zupfen, das übrige Haar stachelig 
aufzwirbeln.

Cut Really short sides combined 
with much longer hair at the top that 
falls in feathers with a fringe – a look 
full of contrasts.
Colour Streaks of pastel blue and 
gold shimmer out of the bright ice 
blonde.
Styling Blow dry the hair smooth-
ly, then finish with straighteners if 
necessary. Use strong styling paste 
or spray and tease the fringe over the 
forehead, then twirl the rest of the 
hair into spikes.

Coupe Les côtés ultra courts 
contrastent avec la partie du dessus 
de la tête et la frange nettement plus 
longues et effilées.
Couleur Des mèches dorées et bleu 
pastel brillent dans le blond clair 
glacé.
Styling Lisser les cheveux en 
les séchant et, si nécessaire, les 
reprendre au fer à lisser. Froisser la 
partie frange sur le front avec de la 
pâte ou un spray de coiffage à fixa-
tion forte, vriller le reste des cheveux 
en épines.

SK Style Barcelona

Haare: Gandini Team >< Foto: Paulo Renftle >< Make-up: Monica Ricciardi >< Fashion Styling: Emily Lee ><Produkte: Vitality’s >< Illustrationen: Claudia Prinz, München >< Redaktion: 
Ariane Dreisbach, TOP HAIR

STYLINGFARBE >< COLOUR >< COULEURSCHNITT >< CUT >< COUPE

| DEUTSCH | ENGLISH | FRANÇAIS

Schnitt Der Bob ist nach wie vor 
einer der Trend-Cuts für das Jahr 
2020. Wir sehen ihn hier in einer 
aparten, asymmetrischen Variante.
Farbe Nicht zu übersehen ist – ganz 
klar – der grüne Effekt im vorderen 
Bereich des Bobs. Aber auch im 
Detail hat die Farbe einiges zu bieten 
– Kupfer, Weinrot und Grün spielen 
hier fein ineinander.
Styling Stylingprodukte für mehr 
Halt und Glanz im Haar verteilen 
und das Haar über eine große Rund-
bürste glatt nach innen föhnen, die 
überlange Stirnpartie über eine  
kleinere Bürste oder mit dem Styling- 
eisen wellig gestalten.  

Cut The bob remains one of the 
trendy cuts for 2020. Here we see it 
in a striking, asymmetrical shape.
Colour Of course, the green effect 
at the front of the bob is unmissa-
ble. But colour also has a part to play 
in the detail – copper, wine red and 
green subtly intermingle.
Styling Work styling products that 
add hold and sheen into the hair, 
blow dry it smoothly under using a 
large round brush, then shape the 
overlong fringe either over a smaller 
brush or using curling tongs.  

Coupe Le carré reste une des coupes 
tendance pour l’année 2020. Il se 
décline ici en version insolite et asy-
métrique.
Couleur Des touches vertes s’af-
fichent sur le devant et attirent le 
regard. Mais la coloration est aussi 
riche en détails subtils, avec un 
fondu de nuances cuivrées, bordeaux 
et vertes.
Styling Appliquer des produits de 
coiffage pour plus de tenue et d’éclat. 
Lisser les cheveux en les séchant 
sur une grosse brosse ronde vers 
l’intérieur, la partie frange sur une 
brosse plus petite ou l’onduler au fer 
à coiffer.  

Gandini Team, Italy

Die aktuellen Farbtrends >< Les couleurs tendance
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1. Farbe Der Shimmering Luxe-
lights Express-Service verbindet 
Ansatzcoloration und Grauabde-
ckung mit Farbveredelung und 
natürlichen Strähneneffekten. 
2. Wie gezeigt um den höchsten 
Punkt abteilen sowie den Pony 
und vier Sektionen.
3. + 4. In Längen und Spitzen 
Luxelights mit Blondierung  
aufhellen, im Pony und 4–5 pro 
Sektion. Zickzack-Abteilungen 
und große Weaves abwechseln. 
5. Root-Touch-up: Basiston  
auf alle Ansätze auftragen.
6. Längen und Spitzen mit  
veredeln. Übergänge gut soften.
7. Abschließend Gloss  auf 
Längen und Spitzen auftragen.
8. Das fertige Ergebnis.

| DEUTSCH

1. Colour The Shimmering Luxe-
lights express service combines 
root touch-up and grey coverage 
with colour enhancement and 
natural highlighting effects. 
2. As shown, divide the hair up 
around the highest point, at the 
fringe and into four sections.
3. + 4. In the lengths and tips, 
lighten Luxelights with , in the 
fringe and 4–5 per section. Alter-
nate zigzag sections and large 
weaves. 
5. Root touch-up: apply base tone 
 to all roots.
6. Enhance the lengths and tips 
with . Soften the transitions 
well.
7. Finally, apply gloss  to the 
lengths and tips.
8. The finished result.

1. Couleur Le service express 
Shimmering Luxelights colore les 
racines et couvre les cheveux gris 
tout en sublimant la couleur et en 
créant des effets de mèche naturels. 
2. Séparer comme sur la photo 
autour du sommet, ainsi que la 
frange et quatre sections.
3. + 4. Avec la décoloration , 
éclaircir des Luxelights dans les 
longueurs et pointes, à la frange et 
4 à 5 par section. Alterner des sépa-
rations en zigzag et de grandes 
mèches « tissées » (weaves). 
5. Appliquer le ton de base  sur 
toutes les racines.
6. Sublimer les longueurs et 
pointes avec le . Bien estomper 
les transitions.
7. Appliquer enfin le gloss  sur 
les longueurs et pointes.
8. Le résultat.

| ENGLISH | FRANÇAIS | INFO

Farbprodukte:  
Wella Professionals

Luxelights : 30 g Blondor 
MultiBlonde mit 4 % (1:1,5) 
| Ansätze : Koleston Per-
fect 20 g 7/17 + 10 g 66/0 
mit 6 % (1:1)| Color Melt 
: Koleston Perfect 40 g 
8/38 mit 6 % (1:1) | Gloss 
: Koleston Perfect 20 g 
9/97 mit 1,9 % (1:1) + 20 g 
Invigo Color Service 

Haare & Fotos: Wella Professionals 

„SHIMMERING LUXELIGHTS“

Wella Professionals
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1 Vier Shampoos der Davines „Essential Haircare“-
Line sind jetzt auch in fester Form erhältlich. Die 
Shampoo Bars werden nachhaltig produziert, 
zeichnen sich durch einen reichhaltigen, cremigen 
Schaum aus und sind zu 97.4 Prozent biologisch 
abbaubar. >< Quatre shampooings de la ligne 
« Essential Haircare » de Davines sont désormais 
disponibles sous forme solide. Ces shampooings 
en barre sont produits dans un esprit durable, sé-
duisent par leur mousse crémeuse et riche et sont 
à 97.4 pourcents biodégradables.
www.davines.ch

2 Die dreiteilige Anti-Haarausfall-P�legeserie 
„Blue hair by Blue Box“ stärkt die Haarwurzeln und 
wirkt Haarverlust aktiv entgegen. Die im P�lege-
serum enthaltene patentierte Wirksto�f-Formel 
mit  „Capixyl“ stimuliert das Haarwachstum und 
bringt die Kop�haut in Balance. >< La série de soins 
en trois parties contre la chute des cheveux « Blue 
hair by Blue Box  » renforce la racine capillaire et 
contrecarre activement la perte des cheveux. La 
formule du complexe breveté « Capixyl » contenu 
dans le sérum de soins stimule la croissance du 
cheveu et équilibre le cuir chevelu.
www.blueboxag.ch

3 Das „Lakmé Color System“ ist vegan, respektiert 
die Haarfaser und integriert zwei leistungsstarke 
Technologien: Die neue Formulierung der Colo-
ration „Collage“ garantiert 100 %ige Deckkra�t, 
leuchtende und haltbare Ergebnisse. Die ammo-
niakfreie Tönung „Gloss“ spendet Glanz, eine Ex-
traportion P�lege und rundet den Farbservice ab. 
Bei den Verpackungen stehen Ökologie und Nach-
haltigkeit im Vordergrund. >< Le «  Lakmé Color 

System » est végane, respecte la fi bre capillaire et 
intègre deux technologies performantes : la nou-
velle formule de la coloration « Collage » garantit 
une couverture à 100 % et des résultats durables 
et lumineux. La coloration demi-permanente sans 
ammoniaque « Gloss » est promesse de brillance, 
de soins tout en douceur et complète le service de 
coloration. L'emballage accorde une place prépon-
dérante à l'écologie et à la durabilité.
www.phvdi�fusion.ch, www.lakme.com

4 Die limitierte „Sun“-Produktserie von Paul 
Mitchell schützt und p�legt durch Sonne, Wind, 
Salz und Chlor beanspruchtes Haar und bringt 
es sicher durch die heisse Jahreszeit. Alle drei 
Produkte bieten dank eines Breitbandfi lters aus-
gewogenen UV-Schutz. >< La série de produits en 
édition limitée « Sun » de Paul Mitchell protège et 
soigne le cheveu agressé par le soleil, le vent, le sel 
et le chlore et l'accompagne de ses vertus tout au 
long de l'été. Les trois produits o�frent une protec-
tion UV à large bande performante et équilibrée.
www.pmcare.ch

5 Mit acht Haut- und vier Haarprodukten ist die 
P�legelinie „Soleil“ von La Biosthétique der ide-
ale Begleiter für die Sommermonate. Sie bietet 
Schutz vor UV-Strahlen, Salzwasser und Chlor, 
vereint Haut- und Umweltverträglichkeit und be-
zaubert durch einen frischen Du�t. >< La ligne de 
soins « Soleil » de La Biosthétique intègre huit pro-
duits pour la peau et quatre produits capillaires et 
représente la solution idéale pour profi ter du soleil 
durant tout l'été. Elle o�fre une protection contre 
les rayons UV, l'eau salée et chlorée, est formulée 
pour convenir à tous les types de peau sans inci-

dence négative environnementale et envoûte par 
son parfum fruité et pétillant.
www.labiosthetique.ch 

6 Die vier „Expert Collection“-Boxen von Tondeo 
mit den Namen „Slim“, „Solid“, „Le�t“ und „Man“ 
beinhalten jeweils eine Haar- und eine Modellier-
schere sowie ein hochwertiges Etui für Zubehör. 
>< Tondeo présente quatre co�frets «  Expert Col-
lection ». Ces kits avantageux de ciseaux « Slim », 
« Solid », « Le�t » et « Man » contiennent chaque fois 
une paire de ciseaux de coupe, de ciseaux sculp-
teurs ainsi qu'un étui pour les accessoires.
www.marwell.ch, www.tondeo.com

7 Das vegane, ammoniakfreie „Color Chameleon“-
Sortiment von Keune überzeugt durch direktzie-
hende Farbsto�fe mit hoher Pigment-Konzentra-
tion. Die neun Nuancen sind beliebig mischbar 
und halten bis zu 20 Haarwäschen. Die Farbre-
gulierer „Clear“ und „Dark“ kreieren Pastelltöne, 
bzw. tiefere, gedämp�te Ergebnisse. >< La gamme 
végane sans ammoniaque « Color Chameleon » de 
Keune convainc par ses colorants à action directe 
en haute concentration en pigments. Les neuf 
nuances se mélangent librement entre elles et 
tiennent jusqu'à 20 shampooings. Les régulateurs 
de couleur « Clear » et « Dark » créent des nuances 
pastel atténuées à la magnifi que profondeur.
www.keune.ch

8 Seit über 60 Jahren begeistern die Profi -Tools 
von BaBylissPRO mit einem Mix aus technischem 
Fortschritt, Innovation und Design. So auch die 
„4Artists“-Range, die von Haarstylist*innen für 
Haarstylist*innen entwickelt wurde und grenzen-
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Neue Produkte >< Produits nouveaux

Anzeige

Verkaufen fällt vielen schwer. Des- 
halb sollten Sie besser Empfehlungen 
aussprechen, sagt Verkaufsprofi  
Oliver Schumacher.

So manchem Coiffeur sträuben sich die Na-
ckenhaare, wenn ihm wieder mal jemand 
nahelegt, den Produktverkauf zu steigern. 
Dass es Sinn macht, Kund*innen Produkte 
und Dienstleistungen zu empfehlen, ist keine 
Frage. Doch spontan kommen Emotionen und 
Erfahrungen in die Quere: „Ich möchte nicht 

aufdringlich sein“ oder „Eigentlich finde ich 
den Verkaufspreis ziemlich hoch“. Was also 
tun, wenn man auf der einen Seite nicht verkau-
fen mag, aber auf der anderen Seite den durch-
schnittlichen Kassenbon erhöhen möchte?

Aus tiefem Herzen
Es gibt keine Kunden! Denn sobald die Rollen 
zwischen Verkäufer*innen und Kund*innen 
verteilt sind, entstehen auf beiden Seiten 
merkwürdige Gefühle: Die Coiffeuse spricht 
plötzlich nicht mehr so wie sonst. Es werden 
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beispielsweise mehr Wörter benutzt oder For-
mulierungen, die sie privat nie gebrauchen 
würde. Auf der anderen Seite machen Men-
schen, die merken, dass ihnen etwas verkauft 
werden soll, oft vorschnell gedanklich dicht. 
Sie legen sich Argumente parat, mit denen sie 
geschickt aus dieser oft für beide Seiten als 
unangenehm empfundenen Situation heraus 
kommen. Höf liche Fluchtsätze wie „Das muss 
ich mir noch mal überlegen!“ oder „Du, ich 
habe noch“ sind keine Seltenheit. 

Besser ist deshalb ein anderer gedankli-
cher Ansatz: „Da ist ein Mensch in meinem 
Salon, der ein wunderbares Ergebnis möchte. 
Er ist heute bei mir, weil er mir vertraut. Ich 
rede ganz normal – von Mensch zu Mensch. 
Ich spreche Empfehlungen aus, als würde mich 
ein guter Freund nach Tipps fragen. Und sollte 
mein Gegenüber ablehnen, dann ist das nicht 
schlimm. Ich habe ihm gezeigt, dass ich mit-
denke und für ihn da bin.“ Also: Wer glaubt, er 
muss Kund*innen etwas verkaufen, um Umsatz 
zu machen, verhält sich komplett anders, als je-
mand, der Produkte und Dienstleistungen aus 
tiefem Herzen und echtem Interesse an seinen 
Mitmenschen empfiehlt.

Sprechen Sie Kaufeinladungen aus
Die besten Verkaufsgespräche sind die, die gar 
keine sind. Oder haben Sie schon mal ein Ge-
spräch mit einer Freundin, die einen bestimm-
ten Film mit Ihnen abends im Kino gucken 
will, als Verkaufsgespräch empfunden? Von 
solchen Gesprächen können Sie viel für Ihren 
Salonalltag lernen. Sie werden vermutlich nur 
das anbieten, was Ihnen selbst am Herzen liegt. 
Das ist schon mal eine wichtige Voraussetzung, 
damit Sie bei Ihrem Gegenüber glaubwürdig 
rüberkommen. Mit einer Formulierung nach 
einer Farbdienstleistung wie „Ich habe eine 
Idee, wie Ihre Haarfarbe noch länger hält. Darf 

ich Ihnen dazu mal etwas zeigen?“, kommen 
Sie nicht aufdringlich rüber, sondern fürsorg-
lich. Wer Ihr Angebot nicht kennenlernen 
möchte, kommt durch eine einfache höf liche 
Ablehnung wieder raus.

Nombreux sont celles et ceux qui  
ont du mal à vendre. C’est ici 
qu’intervient la recommandation af fir-
me le professionnel de la vente Oliver 
Schumacher.

À la suggestion d’augmenter les ventes d’un 
produit, certains coiffeurs se hérissent. Toute-
fois, il ne fait aucun doute qu’il est judicieux de 
recommander des produits et des prestations 
de services aux client.e.s. Toute une gamme 
d’émotions et d’expériences entre alors en jeu : 
«  Je ne veux pas être intrusif  » ou «  En toute 
franchise, je trouve le prix du produit relati-
vement élevé ». Comment procéder quand d’un 
côté on n’aime pas vendre et de l’autre on sou-
haite booster un peu la facture ?

Du fond du cœur
Il n’y a pas de clients ! Car dès que les rôles se 
redistribuent entre vendeur et client, naît une 
sensation de motivation un peu étrange  : le 
coiffeur ne parle soudainement plus comme 
avant avec des mots et des formulations su-
perf lues dans un contact privé. D’autre part, 
certaines personnes se braquent immédia-
tement dès qu’elles remarquent que l’on veut 
leur vendre quelque chose. Elles possèdent des 
arguments tout prêts pour se sortir de cette 
situation inconfortable pour les deux parties. 
Les plus courtoises et plus courantes seront 
« Je dois y réf léchir » ou « Je n’ai pas fini mon 
produit ».

Il vaut donc mieux modifier son approche  : 
«  Je reçois dans mon salon une personne qui 
souhaite un splendide résultat. Elle est ici 
aujourd’hui, car elle me fait confiance. Je parle 
normalement comme d’habitude, de personne 
à personne. J’exprime des recommandations 
comme si je répondais à un ami qui demande 
conseil. Et si mon interlocuteur décline ma 
proposition, ce n’est pas grave. Je lui ai montré 
que je m’investis dans une réf lexion et que je 
suis là pour lui  ». En résumé  : qui croit devoir 
vendre un produit à un.e client.e afin de faire 
du chif fre se comporte tout autrement qu’une 
personne qui recommande des produits et des 
prestations du fond du cœur accompagné d’un 
réel intérêt pour son semblable.

Communiquez l’envie d’achat
Les meilleurs entretiens de vente sont ceux qui 
n’en sont pas. Avez-vous déjà ressenti comme 
un argument de vente une conversation avec 
une amie qui vous recommande un film qu’elle 
souhaiterait voir avec vous dans une salle de 
cinéma ?

Inspirez-vous de ces conversations déten-
dues dans votre salon. Vous allez alors recom-
mander ce qui vous tient à cœur. C’est une 
condition essentielle qui vous rend crédible 
auprès de votre client.e. Avec une formulation 
pour une coloration comme «  J’ai une idée 
pour rallonger le temps de tenue de votre colo-
ration ». Est-ce que je peux vous le montrer ? », 
vous n’êtes pas intrusif, mais attentionné. Si 
l’offre ne l’intéresse pas, un simple refus cour-
tois suffira.

Oliver Schumacher 
ist Verkaufstrainer, Redner und Coach und 
vielen auch von den TOP HAIR-Kongressen 
bekannt >< Est formateur en techniques 
de vente, écrivain, intervenant et coach et 
connu au travers des congrès auxquels il a 
participé pour TOP HAIR 
https://oliver-schumacher.de

Foto: privat

Echte Empfehlung
Authenticité dans la recommandation
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Leder >< Cuir
Mode aus Leder(-imitaten) bleibt im 
Herbst ein heisses Thema. Hinzu 
kommen neue Farben und kreative 
Details. Lederoberteile passen per-
fekt zur Denim. Die Lederhose trägt 
man nun auch weit und verkürzt. 

La planète mode déroule le tapis 
rouge au similicuir rehaussé de nou-
velles couleurs et de détails créatifs. 
Denim et haut en cuir se marient à 
la perfection. Le pantalon en cuir se 
portera large et raccourci.

Foto: Rosner

Foto: Vila
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Foto: Selected Femme

Marc Cain

Vero Moda

JJXX

JJXX

Selected Femme

Second Female

Pieces

Pieces

Marc Cain

Rosner

Second Female

Marc Cain

Pullunder >< Débardeur
In seinen unzähligen Ausprä-
gungen, von schmal bis over-
sized, von kurz bis lang, von 
fein bis grob führt kein Weg an 
dem neu entdeckten It-Piece 
vorbei. Der Coolnessfaktor 

steigt dank Pullunder. >< C’est 
la it-pièce des fashionistas – de 
étroit à oversized, de court à 
long, de fi n à brut – rien de lui 
résiste. Le débardeur démulti-
plie le facteur coolness.

Noisy May
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PORTRAIT DE TOP HAIR SUISSE

TOP HAIR Suisse. De conception claire et aérée, le 
magazine spécialisé haut de gamme TOP HAIR Suisse 
s’adresse aux coiffeurs qui souhaitent faire progresser 
leur entreprise. Tous les 5 du mois nos lecteurs y trouvent 
des images de haute qualité ainsi que des contenus 
fondés et bien recherchés sur tous les sujets importants 
pour la branche de la coiffure suisse. TOP HAIR Suisse 
est entièrement bilingue (allemand-français) et vous 
présente les dernières collections de coiffures en Suisse 
ainsi qu‘à l’étranger, des concepts de salons performants 
et des personnalités exceptionnelles, vous informe sur 
les événements, présentations, nouveaux produits et 
les idées de service et vous apporte dans sa partie «busi-
ness» de précieuses idées pour votre marketing, votre 
management et pour la gestion de vos collaborateurs. 
Découvrez, en outre, au centre du magazine, la fameuse 
rubrique savoir-faire et ses nombreuses présentations de 
techniques, idées et inspirations nouvelles pour tout ce 
qui est coupe, couleur, volume ou coiffage. À mettre en 
pratique pas à pas, en équipe, et à conserver.
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Sujets principaux L’environnement pour … Salons et foires

1 05.01.2022 29.11.2021 06.12.2021 >< Ondulations & Boucles
>< Instruments de travail

- Produits de soin capillaire
- Soin et coiffure des boucles
- Fers à friser, fers à lisser, bigoudis, outils spéciaux pour friser
- Produits pour volume

2 05.02.2022 04.01.2022 11.01.2022 >< Hommes - Produits de soin capillaire, en particulier pour hommes
- camouflage cheveux blancs
- Tondeuses et ciseaux, brosses et peignes
- Produits de rasage
- Equipement de salons
- Produits style de vie pour hommes: barbecue, gin, voitures, etc.

3 05.03.2022 27.01.2022 03.02.2022 ><  Numéro tendance 
printemps &  été

-  Produits de soin capillaire
-  Produits tendance et innovations
- Mode, Accessoires, style de view
- Extensions

TOP HAIR – DIE MESSE,
Dusseldorf, Allemagne
5. + 6.03.2022

Cosmoprof Bologna, Italien,
10. – 14.03.2022

4 05.04.2022 28.02.2022 07.03.2022 >< Couleur - Protection coloration
- Colorations et teintes
- Déclaration
- Craie pour cheveux
- Extensions à colorer
- Ecoles de maitrise, séminaires 

5 05.05.2022 29.03.2022 05.04.2022 ><  Coiffures de marièe,  
maquillages et 
extensions

- Produits et appareils de coiffage
- Produits de soin capillaire
- Extensions et postiches
- Accesoires cheveux
- Maquillages

6/7 05.06.2022 28.04.2022 05.05.2022 >< Texture et style

>< Equipement de salons

- Produits de soin capillaire, Produits et appareils de coiffage
- Fers à friser, Fers à lisser

- Installateurs
- Articles de décoration
- Eclairage



Thèmes et agenda
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Tirage augmenté de 8.000 exemplaires

Édition Date de
parution

Clôture des
annonces

Clôture des 
documents

Sujets principaux L’environnement pour … Salons et foires

8 05.08.2022 30.06.2022 07.07.2022 >< Hommes - Produits de soin capillaire, en particulier pour hommes
- camouflage cheveux blancs
- Tondeuses et ciseaux, brosses et peignes
- Produits de rasage
- Equipement de salons
- Produits style de vie pour hommes: barbecue, gin, voitures, etc.

9 05.09.2022 01.08.2022 08.08.2022 ><  Numéro tendance 
automne & hiver

-  Produits tendance,  
p. ex. Produits de soin capillaire,  
aquillages, mode, extensions, accesoires

10 05.10.2022 29.08.2022 05.09.2022 ><  TOP HAIR spécial:  
tuyaus stylisme

- Outils stylisme
- Produits de soin capilliare et boucles
- Instruments de travail
- Bigoudis & co. , produits de coiffage
- Grossists inclus

11 05.11.2022 29.09.2022 06.10.2022 >< Couleur: Blond - Produits de soin capillaire
- Blanchiment
- -Protection coloration
- Colorations et teintes
- Extensions à colorer

12 05.12.2022 27.10.2022 03.11.2022 ><  Extentions et  
perruques 
Spécial Londres

- Extension capillaire
- Epaississements capillaire
- Perruques
- Postiches
- Séminars



EXEMPLES DE FORMAT D’ANNONCES

Pour les tailles d’annonce individuelles
(taille minimale 1/4 de page) 

Prix au mm (1 colonne = 4 mm):
CHF 7,54
Prix au mm (1 colonne = 60 mm):
CHF 10,–

Remises: 
sur une période d’un an

Echelle de remise par fréquence
3 fois          3 %
6 fois          5 %
10 fois      10 %

12 fois     15 %
24 fois     20 %
48 fois     25 %

Format Prix en CHF

2e page de couverture CHF 5.530,–

3e page de couverture CHF 5.410,–

4e page de couverture CHF 6.280,–

Format Format de omposition Format de découpe Prix en CHF

Partie rédactionnelle des annonces Largeur et hauteur en mm Identique pour noir/blanc, 
2-3-4 couleurs

Rognage supplémentaire sur 
tous les côtés de 3 mm

2/1 pages – 440 x 297 9.500,–

1/1 page 190 x 260 220 x 297 5.070,–

1/2 page portrait
               paysage

92 x 260
190 x 130

109 x 297
220 x 148 3.800,–

1/3 page portrait
               paysage

60 x 260
190 x 83

75 x 297
220 x 99 2.500,–

1/4 page portrait
               paysage

44 x 260
190 x 65

60 x 297
220 x 83 1.950,– 

1/8 page portrait
               paysage

44 x 125
190 x 65
92 x 63

– 934,–



Formats des
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Marwell AG

Emil Frey-Strasse 100
4142 Münchenstein
+41 61 416 05 05
info@marwell.ch

Mizutani – Handmade Scissors

Swiss Coi�fure Distributions GmbH

Forstweg 71, 3012 Bern

Tel. 031 302 33 35

www.mizutani.ch

ROWA Huwiler AG

Tel. 044 761 44 11

www.rowa-hair.ch

Hotline 076 330 77 55 | www.swisshairprofi .ch

Marwell AG

Emil Frey-Strasse 100
4142 Münchenstein
+41 61 416 05 05
info@marwell.ch

Einrichtungen

Agencements
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www.danielhuber.ch | Tel. 081 302 77 11

UNIQUE WORKS

Matthias Günther

Interior Design

Tel. 062 822 08 08   -   www.uniqueworks.ch   -   info@uniqueworks.ch

Coiffeur & Beauty

www.editiond.ch | Tel. 081 322 60 86

Haarp�legeprodukte

Produits capillaires
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Futura Haircosmetics AG

Tel. 044 201 87 55

www.futurahaircosmetics.com

Vitality's – Life in the Hair

Swiss Coi�fure Distributions GmbH

Forstweg 71, 3012 Bern

Tel. 031 302 33 35

www.swiss-coi�fure.com

WELLA SWITZERLAND SARL

Binningerstrasse 94

CH-4123 Allschwil

Customer Service: 0800 000 468

wellasuisse@cotyinc.com

PHV Di�fusion Sàrl
Ausschliesslicher Einfuhrhändler | Importateur exclusif

Lakmé, NYCE, Hairborist, Morgan's & Hair30

Tel 032 835 22 77 deutsch | Tel 032 846 22 22 français | info@phvdi�fusion.ch

www.phvdi�fusion.ch | www.lakme.ch
www.nycecosmetics.com | www.hair30.ch | www.hairborist.ch

Aus- und Weiterbildung
Formation / Education

Schwarzkopf Professional | ASK Academy 
eine Division der Henkel & Cie. AG
Leutschenbachstrasse 95 | 8050 Zürich
Tel. 044 309 12 50
www.schwarzkopf-professional.ch | Ausbildung

Sie möchten eine Anzeige schalten?
Wenden Sie sich an TOP HAIR Suisse

Creative Media GmbH | Esther Majoleth
Schützenstrasse 19 | 8902 Urdorf

Tel.: 043 322 60 30 | Fax: 043 322 60 31
E-Mail: esther.majoleth@c-media.ch

Das umfassende Branchenverzeichnis
La liste complète des adresses commerciales

Marktführer
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Haarp�legeprodukte

Produits capillaires
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Aveda Schweiz  

Hardturmstrasse 11, 8031 Zürich 
www.aveda.ch, E-Mail: sha�liger@ch.estee.com

Laboratoires Hauser GmbH

Schaff hauserstr. 432 ∙ 8050 Zürich ∙ Tel: 044 301 27 36

info@labhauser.ch ∙ www.davines.ch

T +41(0)41 311 19 30 I www.blueboxag.ch

Futura Haircosmetics AG
Tel. 044 201 87 55 | www.futurahaircosmetics.com

Marwell AG

Emil Frey-Strasse 100
CH-4142 Münchenstein
+41 (0)61 416 05 05
info@marwell.ch

T +41(0)41 311 19 30 I www.blueboxag.ch

NYCE	HAIR	GMBH	

Div.	J	Beverly	Hills®	

Huebwiesenstrasse	2 	

CH-8954	Geroldswil	

Tel.	+4 	44	3  	35	00	

	

www.nycehair.com	

www.Jbeverlyhills.ch	

BLUE BOX Distribution AG

Sonnenbühlweg 1 I CH-6010 Kriens

Telefon +41(0)41 311 19 30

www.blueboxag.ch 

Kemon Schweiz 

Tel 071 430 03 88
www.kemon.ch

Haarp�legeprodukte

Produits capillaires
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BLUE BOX Distribution AG

Sonnenbühlweg 1 I CH-6010 Kriens

Telefon +41(0)41 311 19 30

www.blueboxag.ch 

LABORATOIRE BIOSTHETIQUE SA, Neuhofstrasse 23, 
6341 Baar; Tel. 041-766 04 66, Fax 041-766 04 60
laboratoire@biosthetique.ch, www.labiosthetique.ch

Marwell AG

Emil Frey-Strasse 100
4142 Münchenstein
+41 61 416 05 05
info@marwell.ch

L’Oréal Suisse SA

Ch. de Blandonnet 10 – CP 100

1214 Vernier

Customer Service

058 105 10 10

Marwell AG

Emil Frey-Strasse 100
4142 Münchenstein
+41 61 416 05 05
info@marwell.ch

T +41(0)41 311 19 30 I www.blueboxag.ch

Pur Hair – Creating Premium Hair Products

Swiss Coi�fure Distributions GmbH

Forstweg 71, 3012 Bern

Tel. 031 302 33 35

www.swiss-coi�fure.com

Henkel & Cie. AG
Division Schwarzkopf Professional
Salinenstrasse 61 | 4133 Pratteln
Tel. 061 825 75 00
www.schwarzkopf-professional.ch

Inscription dans Marktführer
(Leader du marché)

Petites annonces dans Coiffeurbörse
(Bourse de la coiffure)

Format Prix en CHF

Par hauteur en mm 7,10

Par point 3,35

Format Prix en CHF

Sur 1 colonne /  
45 mm

3,35 par mm en 
hauteur

Sur 2 colonnes /  
99 mm

6,30 par mm en
hauteur

Sur 3 colonnes /  
150 mm

9,65 par mm en
hauteur

Sur 4 colonnes /  
199 mm

12,60 par mm en
hauteur



Marge centrale des annonces

Le pliage de brochures comportant un grand nombre de 
pages peut provoquer un «e�fet d‘escalier» (pages du mi-
lieu repoussées vers l‘extérieur). Certains éléments situés 
sur la reliure risquent alors de « disparaître » au dos du 
cahier. Pour éviter cela et garantir que la transition des 
pages s'e�fectue correctement, il convient de repousser 
la partie concernée (ici la photo) de la moitié de la valeur 
de la reliure vers la gauche et faire de même vers la droite. 
Pour ceci, il faut doubler la photo, tirer l'encadrement 
de la photo respectivement jusqu‘au milieu du cahier et 
enfi n repousser dans la direction voulue le contenu de 
l'image des 3 mm requis. Les éléments qui ne sont pas 
concernés par la reliure n'ont pas besoin de bouger.

Format des données: 
Nous recommandons la livraison sous la forme de 
données PDF/X-3. Ne pas utiliser d'open data (p.ex. InDe-
sign). Les données doivent au moins être imprimables, 
c‘est-à-dire que toutes les polices d'écriture utilisées 
doivent être incorporées, la résolution des images en 
demi-teinte est de 300 dpi, celle des images à rayures est 
d'au moins 600 dpi.

Couleurs:
Encre d'imprimerie (CMJN) selon la norme iso 12647-2 
(pso), Couleurs spéciales possibles sur demande. 

Contact: 
Accueil, renseignements, consultation, etc.
Stefan Wolf, T: +49 (0) 72 25 9 16-1 32
E-mail: dispo@tophair.de

Format du magazine: 
220 mm l x 297 mm h,
non coupé: 226 mm l x 303 mm h
Format de composition: 190 mm l x 260 mm h,
3 colonnes de 60 mm l ou 4 colonnes de 44 mm l

Procédé d'impression et de reliure: 
Impression o�fset cahier, reliure par encollage

Croquis annonce

Distance : 3 mm à gauche et à droiteDistance : 3 mm à gauche et à droite

Épreuve: 
Épreuve contractuelle couleur selon l’« impression 
suivant les normes en matière de médias » (bvdm). 
Les épreuves numériques doivent comporter la gamme 
Fogra en vue du contrôle de la fi abilité des couleurs 
(peut être commandée contre paiement auprès de 
www.fogra.org).
ICC-Profi l: ISO Coated V2 FOGRA 39L

Redi�fusion d’annonces: 
Les redi�fusions sans modifi cation sont généralement
possibles sans apport de nouvelles données.

Transmission de données:
Merci d'envoyer les documents d'impression par 
E-Mail et les épreuves couleur par courrier postal à 
l'adresse de l'éditeur.
Autre possibilité : CD avec épreuve couleur.
Stefan Wolf, T: +49 (0) 72 25 916-132
E-Mail: dispo@tophair.de

Garantie: 
L'éditeur décline toute responsabilité pour les écarts 
apparaissant dans les textes, les illustrations et 
notamment les couleurs. L'impression d'annonces en 
couleur sans épreuvage de qualité presse d‘imprimerie 
s'e�fectue sans garantie. Nous partons du principe que 
les données qui nous sont transmises et remises sont des 
copies et nous déclinons toute responsabilité quant à la 
survenue d'éventuels dommages.

Nos étapes préliminaires numériques:
w&co Media Services Munich, Allemagne, 
Peter O�fenwanger, Gestion TOP HAIR, 
T: +49 (0) 89 67 80 03-481, E-Mail: tophair@w-co.de

3 mm3 mm

FORMATS & INFORMATIONS TECHNIQUES

Format fi nal 440 297 mm (pages doubles)
ou 220 x 297 (pages simples)

Distance de sécurité par rapport aux marges 5 mm/Distance
par rapport à la reliure 10 mm = tous les éléments (logos,
écriture, etc.) peuvent être placés ici sans problème

Rognage = 3 mm autour

Zone de protection reliure = 10 mm
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Suppléments et 
formes de publicité

SUPPLÉMENTS
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Suppléments (aucun rabais possible)

Formats
Format maximal: 210 x 287 mm
Format minimal: 105 x 148 mm
Le côté le plus long du supplément doit être fermé.
Les suppléments pliés doivent être présentés pliés
en croix, en portefeuille ou par le milieu.
Pour les suppléments comportant plusieurs pages,  
le pli doit se trouver sur le côté longueur.

Formats spéciaux
Sur demande. Les formats non admis (voir ci-dessus)
doivent être joints manuellement. Il en résulte des
coûts supplémentaires.

Lors de la commande, nous vous prions
d’adresser 5 échantillons directement à l’éditeur.

Adresse de livraison
sera communiqué lors de la passation de la 
commande

Délai de livraison
Environ 2 semaines avant la date de parution de 
l’édition avec mention sur le bon de livraison  
TOP HAIR Suisse n°... (frais de livraison à la 
charge du client).

Les suppléments, supports adhésifs, encarts,
etc. ne bénéficient pas de remises.

Prix pour un tirage total de 4.800 exemplaires

Jusqu‘à 25 g Valeur commerciale CHF 3.510,–

Coûts techniques CHF 260,–

Port CHF 470,–

26 à 50 g Valeur commerciale CHF 4.710,–

Coûts techniques CHF 260,–

Port CHF 470,–

Prix pour un tirage total de 8.000 exemplaires

Jusqu‘à 25 g Valeur commerciale CHF 4.010,–

Coûts techniques CHF 430,–

Port CHF 780,–

26 à 50 g Valeur commerciale CHF 5.210,–

Coûts techniques CHF 430,–

Port CHF 780,–



FORMES DE PUBLICITÉ SPÉCIALES

Encarts (aucun rabais possible)

Formats
220 x 297 mm
Marge de rognage de 3 mm par rapport au bord
Coupe tête, pied et bord extérieur au moins 3 mm chacun;
Pli croisé pour 8 pages. 

Largeur minimale : 95 mm, hauteur minimale: 140 mm
Tête et reliure alignées (y compris coupe)

Largeur maximale : 226 mm, hauteur maximale: 315 mm
(y compris coupe), livraison pliée

Les encarts sous forme rédactionnelle doivent être  
clairement accompagnés du mot «Annonce».
L’éditeur se réserve le droit de ne pas publier les encarts  
non signalés.

Adresse de livraison: voir suppléments / page 9
Mention de livraison: concerne TOP HAIR Suisse, n°… 
Délai de livraison: 2 semaines avant la date de parution

Supports adhésifs : Tip-on-Card/livrets
(ne peuvent faire l’objet d’une remise)

L’adhésif suppose l’achat d’un support d’au moins
1/1 page.

Format (collage mécanique)
Taille minimale : 60 x 100 mm
Positionnement du collage: distance minimale 65
mm du bord supérieur, 10 mm du bord inférieur et
30 mm de la reliure

La tolérance de positionnement pour les collages
est de 5 mm maximum.

Merci de communiquer les modèles en blanc 
à l’éditeur pour validation, au plus tard 3 
jours avant la clôture des annonces.
Les commandes ne sont acceptées qu’après 
vérification des possibilités de traitement.

Pages Prix pour mille unités

2 pages (1 feuille) CHF 235,–

4 pages (2 feuilles) CHF 275,–

6 pages (3 feuilles) CHF 325,–

8 pages (4 feuilles) CHF 405,–

Prix pour mille unités

Tip-on-card collé

105 x 148 mm CHF 120,–

Échantillon collé

jusqu‘à 25 g CHF 175,–

jusqu‘à 50 g CHF 225,–

Livret

jusqu‘à 50 g CHF 295,–
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Texture-Trends / Saloneinrichtung >< Tendances / aménagement de salon

suisse
EDITION 07 / 2021

Herbst / Winter: die neuen Trends >< Automne / hiver : les nouvelles tendances

suisse

EDITION 09/2021

Herbst / Winter: die neuen Trends >< Automne / hiver : les nouvelles tendances

suisseEDITION 09 / 20
21

Livret-titre Pli fenêtre-titreBandeau-titre

Locken, Wellen & Volumen >< Boucles, ondulations & volumes

suisse
EDITION 01 / 2021

Le livret est détachable. L’image titre ainsi que le
livret (extrait) doivent reproduire un motif.

Valeur commerciale 
Titre + livret CHF 12.620,– + coûts techniques*

Format max. 190 x 190 mm
Poids bis 50 Gramm
Livraison en prêt à l’emploi

Le motif-titre doit être livré 4 semaines avant la
clôture des annonces. Merci de nous fournir 3
motifs-titres pour la sélection et validation
par la rédaction. Pas de représentation de
produit ou de logo.

La page de couverture s’ouvre en son milieu.
Votre publicité peut se trouver à l’intérieur.

Valeur commerciale
CHF 13.830,– + coûts techniques*

Format
Rabat de gauche: 115 mm
Page centrale: 217 mm
Rabat de droite: 114 mm

Le cahier est entouré d’un bandeau fixé au verso
par des points de collage transparents

Valeur commerciale
CHF 5.550,– + coûts techniques*

Format
Hauteur maximale: 100 mm
Longueur: ca. 500 mm

Livraison
En prêt à l’emploi / format ouvert

*aucun rabais possible pour les coûts techniques / 
pas de commission d‘agence

Locken, Wellen & Volumen >< Boucles, ondulations & volumes

suisse
EDITION 01/2021
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www.friseur-steuerberatung.de

Kanzlei Püschel-Bencze GmbH
Fachkompetenz für Friseurunternehmen

Weitere News unter www.tophair.de und in unserem kostenlosen Newsletter   

Steuerbetrug an manipulierten Kassen soll 
künftig wirksamer bekämpft werden: Der 
Bundesrat stimmte dem Gesetz zum Schutz vor 
Manipulationen an digitalen Grundaufzeich-
nungen am 16. Dezember vergangenen Jahres 
zu. Es sieht die Umstellung von elektronischen 
Registrierkassen auf ein fälschungs sicheres 
System vor. Die Aufzeichnungssysteme müs-
sen ab 2020 durch eine zertifizierte Sicher-
heitseinrichtung geschützt werden, sodass eine 
Löschung von Umsätzen nicht mehr möglich 
ist. Die technischen Anforderungen definiert 
und zertifiziert das Bundesamt für Sicherheit 
in der Informationstechnik (BSI). Dies muss 
noch geschehen. Zusätzlich zu den schon 
vorhandenen Instrumenten der Steuerkont-

Bundesrat stimmt Gesetz zu

Keine Manipulation an Kassen
rolle wird ab 2018 die Möglichkeit der Kassen-
Nachschau eingeführt. Dabei handelt es sich 
um unangemeldete Kassenkontrollen durch die 
Steuerbehörden, um möglichen Steuerbetrug 
zeitnah auf klären zu können. Die neuen Regeln 
gelten für alle, die elektronische Kassensysteme  
nutzen. Die Wirtschaft hat bis Ende 2019 Zeit, 
ihre Systeme entsprechend umzurüsten.

Friseurunternehmen, die bisher aus Kosten- oder 
Zeitgründen keine eigene Website hatten, bietet 
sich vielleicht jetzt eine Alternative. Laut Bitkom 
haben fast die Hälf te (45 Prozent) der deutschen 
Unternehmen mit weniger als zehn Mitarbeitern 
aktuell noch keine Präsenz im Netz. Gab es in 

internetpräsenz

James, bitte einmal Website pf legen!
der Vergangenheit dabei meist nur die Option 
zwischen Anbietern von Baukastensystemen 
und Agenturen, gibt es nun einen Ansatz, der die 
goldene Mitte bedient: Das Berliner Start-up-
Unternehmen „Websitebutler“ bietet kleinen und 
mittelständischen Unternehmen professionelle 

Websites zu einem erschwinglichen Preis. Zum 
Einsatz kommt dabei „Künstliche Intelligenz“. 
Mit einer eigens entwickelten Sof tware namens 
„James“ wird ein virtueller Butler angeboten. Er ist 
lernfähig und passt die Webseite ständig an die 
Anforderungen an. Infos: www.websitebutler.de

Nina Klein ist in der Fashion-Welt zu Hause. 
Ihre Agentur mit Büros in Berlin, Hamburg, 
Köln und Amsterdam managt und vernetzt 
Künstler, Stylisten und Hair- und Make-up-
Artisten. Seit 2012 arbeitet Klein auch als 
Personal Coach und coacht vor allem Unter-
nehmer-Frauen im Kreativ-Business. 
Seit Kurzem ergänzt die eigene App namens 
„Climbr“ ihr Angebot. Die kostenfreie Anwen-
dung wurde speziell für Selbstständige ent-

app für selBstständiGe

Mit Climbr den Überblick behalten

Per App Ziele erreichen und Freiräume schaffen
Foto: Climbr

wickelt. Sie soll ihnen helfen, die eigenen 
Ziele und deren Umsetzung im Auge zu 
behalten. Climbr ist ein Arbeitstool, sagt 
Nina Klein. „Bewusst simpel aufgebaut, mit 
dem wir im besten Fall nicht nur unsere Ziele 
erreichen, sondern aufgrund der festgeleg-
ten, bevorstehenden Schritte wieder mehr 
Freiräume für eine gesunde Work-Life-Balan-
ce schaffen können.“ 
Infos: www.climbr.berlin

Wlan im salon

Kundenservice

„MeinHotspot“ ist ein WLAN-
Hotspot-System, das individuell 
auf den Standort der Betreiber 
zugeschnitten wird. Geschäfts-
führer Maximilian Pohl sieht 
darin eine Chance für Friseur-
unternehmen. „Ein frei zugäng-
liches Internet ist eine Berei-
cherung. Friseure eröffnen sich 
eigene Werbeplattformen und 
die Möglichkeit des zusätzlichen 
Kundendialogs.“ So biete Mein-
Hotspot Zugang zu digitalen 
Lesezirkeln und die Möglichkeit 
über die Login-Seite Werbung 
für den Salon zu schalten. Mehr 
Infos: www.meinhotspot.com  
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FORMES DE PUBLICITÉ SPÉCIALES

Assurez-vous la meilleure place dans
les pages news.
Court, percutant et accrochant!
Dans les limites de l’espace disponible!

Format
1 col. (60 mm x 44 mm): CHF 550,-
2 col. (124 mm x 44 mm): CHF 990,-

La page dépliable sur la gauche est attachée à la
page de couverture (3 pages au total).

Valeur commerciale 
CHF 15.350,– + coûts techniques*

Format 
Verso de la page de couverture: 217 x 297 mm +
3 mm de marge de rognage sur toutes les pages
Rabat: 200 x 297 mm + 3 mm de marge de
rognage sur toutes les pages

Le cahier est entouré d’une protection cartonnée
en format plein, fixée au dos par des points de
collage transparents.

Valeur commerciale 
CHF 15.050,– + coûts techniques*

Format 
675 x 297 mm (l’épaisseur du dos dépend de  
l’édition – les pliures sont communiquées lors de la 
réservation).

Livraison en prêt à l’emploi; rainuré et plié.

Pages news2e de couverture avec rabat dépliable 
(coté page de couverture)

Chemise-titre

*aucun rabais possible pour les coûts techniques / 
pas de commission d‘agence 
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Intéressé par  publicité sur Internet? 
Voit ici nos données médias: www.tophair.de/mediadaten
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